CAMPAGNE HOOGWATER

Het doel van de campagne was bewustwording creéren bij de potentiéle doelgroep m.b.t. het feit dat Limburg ‘gewoon’

bereikbaar was na de wateroverlast. De campagne bestond uit twee onderdelen:

- Een social media campagne met als doel het onder de aandacht brengen van de advertentie bij de getargette doelgroep.

- Een bannercampagne met als doel het realiseren van doorkliks naar de website

www.visitnoordlimburg.nl/zonderhoogwater waarop zichtbaar is gemaakt wat er allemaal wel te doen was in de periode

van hoog water

BANNER CAMPAGNE

Periode: 24 juli t/m 8 augustus 2021

Bereik: 573.894,00 impressies (het aantal keren dat de advertentie is getoond)
Aantal Clicks: 1.761(Bezoek themapagina)

Advertentiebudget: €3000,- (exclusief btw)

SOCIAL MEDIACAMPAGNE

Periode: 13 juli t/m 25 juli 2021
Bereik: 46.571,00 personen
Advertentiebudget: €20,- (exclusief btw)
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Sterkte aan iedereen die in Limburg ziin bezit en
dierbaren in veiligheid probeert te houden!

#Limburg #hoog!
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http://www.visitnoordlimburg.nl/zonderhoogwater

